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Abstract 

The research tackles a new approach called City Branding, which is derived from the 

Economics field. It was originally used to distinguish products and companies, and currently 

it is used in the Urban field. The idea of City Branding is based on the user’s recognition of 

the characteristics and uniqueness of a city. If the user recognizes the uniqueness of the city 

compared to other cities one may form a mental image of the city which It also known as the 

Brand Image, the city itself would represent a Brand place, different from other cities. 
 

Consequently, the City Branding concept helps to give distinctiveness to the Urban character, 

improve the urban brand image and its potential to compete internationally. It also increases a 

city’s touristic attraction, improves the quality of life and attracts several investments. The 

city would thus have a unique character and identification to attract the world’s attention and 

achieve economic, social, urban and environmental welfare. Therefore, City Branding is 

considered one of the urban regeneration processes. City Branding varies, and is presented in 

(Political Branding - Educational Branding - Cultural Branding...etc.) 
 

Branding can be used to improve the Arab cities that have various capabilities especially the 

Egyptian cities that suffer from economic, urban, social and environmental problems. These 

problems include the rarity of resources, lack of investments and the regression of the touristic 

sector, in particular, after globalization and the revolutions, which were encountered by such 

cities. As a result, regression in the social aspects were increased including poverty, 

unemployment and low-income rates. This was negatively manifested in the urban through 

the urban sprawl, traffic jams, urban decay, and trespass upon historic areas, loss of identity 

and similarity between the cities. The negative manifestations resulted in the distortion of the 

global urban visual image, decrease in the quality of lifestyle, decrease in the touristic 

attraction, and a loss in the cultural diversity between cities. 
 

The research methodology is based on a study of the Cultural Branding and its activation. 

Focusing on how to activate it by analyzing a suggested systematic model to activate the 

Branding in cultural tourism Egyptian cities in order to enhance, develop and create a global 

brand image of them. This will take place through studying a theoretical and an applied 

framework: 
 

Theoretical framework: aiming to compose a model to activate the City Branding in the 

cultural tourism cities and insure its applicability. A number of theoretical studies and 

analysis were carried out investigating the general view of the Branding and its relationship 

with urban as well as the models, strategies, application methodologies and assessment of city 

Branding. According to such studies, a suggested systematic model to activate the Branding 

in cultural tourism cities was composed. Its applicability was tested on International and 

Middle Eastern case studies that have cultural tourism brand, and it was developed to reach a 

final systematic model for activating the Branding in cultural tourism cities.  
 

Applied framework: relates to the study of the Egyptian cities status in terms of the 

Branding, and the extent to which it could be applied on the Egyptian case. By applying the 

model on two Egyptian cities, one of which has a global brand (Historical Cairo), and the 

second has a local brand (Rashid). The suggested systematic model was used to prove its 

applicability on the Cultural Tourism Egyptian cities, in order to reach a development of the 

suggested model and achieve a global brand image. 
 

We can conclude from the foregoing case studies, that the final model to activate the 

branding in Cultural tourism Egyptian cities, which is considered a first step to achieve the 

brand factors, by which sustainable development in Egyptian cities could be activated via 

enhancing the living standard of the society. In addition to concluding the definition of the 
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city Branding that is suitable for the field of the research and the relationship of the Branding 

with the different urban approaches (Sustainability - Competitiveness - Urban Design - 

Globalization - the City’s Image and Identity), and its main general and special effects on the 

cultural tourism cities.  
 

Summary 

The research tackles a new approach called the City Branding. The main concept of the 

approach is to attain an improvement of (Urban brand Image) of the Egyptian cities, and 

improve Egyptian City’s ability to compete globally. To increase competitiveness, a city must 

have a unique character and identity to attract the world’s attention and achieve economic, 

social, urban and environmental welfare. Through studying the general view of the Branding 

and its effects on urban, its assessment and activation models, and its relationship with the 

cultural tourism with a focus on the cultural branding of the cultural tourism cities we can 

achieve a prominent competitive city. The research studies the status of Egyptian cities in 

terms of Branding. This preliminary work was key in helping to create a systematic model 

which activates branding in Egyptian cultural tourism cities. The model serves as a step to 

achieve the brand factors by which sustainable development in the Egyptian cities could be 

activated via enhancing the living standard of the society.  
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 ممخص البحث
حيث كان الذى نشأ من مجال الاقتصاد و (, City Brandingعممية تميز المدينة ) مدخل جديد يسمىيتناول البحث 

إدراك  وفكرتو تعتمد عمىعمى البعد العمرانى.  ستخدمثم تطور لي ,المنتجات والشركات يستخدم فى بادئ الأمر لتمييز
ذا  المدينةلمميزات وتفرد  المستخدم  المدينةتكون فى ذىنو صوره عن ت ,خرىالأ المدن عن تفرد المدينة ادراك المستخدموا 

 المدن الأخرى. عن متفرد( Brand)تميز مكان ذات إلى  المدينةتحول تو  ,(Brand Imageتسمى الصورة المميزة )
 

مدينة البصرية والمميزة                  الصورة تحسين و  تمييز العمران عمى ن عممية تميز المدينة تساعدإف وبناء عمى ذلك
(Urban brand Image)  وتحسين جودة الحياة بيا وجذب العديد من  وزيادة الجذب السياحى تيا لمتنافس عالميا  امكانياو

والاجتماعى  العالم وتحقيق الرخاء الاقتصادى هنتباالجذب  فردةمت وىوية حتى يكون لممدينة شخصية ,الاستثمارات
وتتنوع عممية تميز المدينة  مثل نوع من أنواع عمميات التجديد العمرانى.بالتالى عممية تميز المدينة تو  .والعمرانى والبيئى

 .(....إلخ...عممية التميز السياحى الثقافى  –عممية التميز التعميمى  –وتتمثل فى )عممية التميز السياسى 
 

حيث تعانى من  ,وخاصة المدن المصريةذات المقومات المتنوعة  المدن العربيةلتحسين  ستخدام عممية التميزا يمكنو 
 ستثمارات وتدىور قطاع السياحة خاصة معندرة الموارد وقمة الا ة, مثلوبيئي ةتماعياجو  ,ةعمرانيو  ةقتصاديا لاتشاكم

الناحية الاجتماعية من زيادة معدلات الفقر كثر فى أا تدىور مما نتج عني ,المدنتمك رات التى تعرضت ليا الثو و  العولمة
نعكسو  ,لنخفاض الدخاوالبطالة و  وتدىور  ختناقات مروريةاو  منظم زحف عمرانى غير خلال عمى العمران من ا  بسمذلك  ا 
التى نتج عنيا تشوه الصورة  تغيرىا من المشاكلاضياع اليوية وتشابو المدن و و  تعدى عمى المناطق التاريخيةو  عمرانى

 .وضياع التنوع الثقافي بين المدن البصرية العالمية لممدينة وانخفاض مستوى جودة الحياة وقمة جذب المدينة سياحيا  
 

وكيفية تفعيميا من خلال استنتاج نموذج منيجى مقترح السياحى الثقافى البحث عمى دراسة عممية التميز منيجية كز تر وت
وذلك  ,ليابيدف تحسينيا وتطويرىا ونشأة صورة مميزة عالميا   التميز عمى المدن السياحية الثقافية المصرية لتفعيل عممية

طار تطبيقى  :من خلال دراسة إطار نظرى وا 
نموذج منيجى مقترح لتفعيل عممية تميز المدينة عمى المدن السياحية الثقافية وضمان استنتاج يدف إلى ي إطار نظرى
ستراتيجيات بالعمران والسياحة ونماذج وا افكر العام لعممية التميز وعلاقتيال دراسةوذلك من خلال . لمتطبيقصلاحيتو 

تمك الدراسات تم التوصل إلى النموذج المنيجى المقترح لتفعيل عممية  , وبناء  عمىومناىج تطبيق وتقييم عممية تميز المدن
ر صلاحيتو لمتطبيق عمى التجارب العالمية والعربية ذات التميز السياحى الثقافى ختبااعمى المدن السياحية الثقافية, و التميز 
  متوصل لمنموذج المنيجى النيائى لتفعيل عممية التميز عمى المدن السياحية الثقافية.ه لوتطوير 
ق عمى الحالة مدى صلاحية النموذج المقترح لمتطبيوضع المدن المصرية من عممية التميز و  يختص بدراسة تطبيقىإطار 

ة( وأخرى ذات تميز )القاىرة التاريخي واحدة منيما ذات تميز عالمى نة مدينتين مصريتيدراسالمصرية, وذلك من خلال 
 ,لمتطبيق عمى المدن السياحية الثقافية المصرية صلاحيتوثبات لا اتطبيق عناصر النموذج المقترح عمييممحمى )رشيد(, و 

 .لمنموذج المقترح وتحقيق صورة مميزة عالميا  تطوير بيدف التوصل إلى 
 

 وىو عمى المدن السياحية الثقافية المصريةتميز النموذج النهائى لتفعيل عممية العناصر  ويمكن مما سبق استنتاج
عن المصرية خطوة عمى طريق تحقيق عناصر التميز التى يمكن من خلاليا تفعيل التنمية المستدامة فى المدن  بمثابة
مفيوم عممية التميز الملائم لمجال البحث وعلاقة عممية . بالإضافة إلى استنتاج مستوى المعيشة لممجتمع تحسين طريق

( وأىم ىوية وصورة المدينة –العولمة  –التصميم العمرانى  –التنافسية  –الاستدامة التميز بمداخل العمران المختمفة )
  .ثقافيةتأثيراتيا العامة والخاصة بالمدن السياحية ال
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 البحثمستخمص 
تحسين الصورة  يمكن من خلالو التحكم فى (City Brandingجديد يسمى عممية تميز المدينة ) مدخليتناول البحث 

حتى يكون لممدينة  تيا لمتنافس عالميا  امكانيا  ( و Urban brand Imageلممدن المصرية ) يةالعالم المميزة البصرية
وذلك من خلال دراسة  .والاجتماعى والعمرانى والبيئى العالم وتحقيق الرخاء الاقتصادى هنتباإلجذب  فردةمت وىوية شخصية

مع التركيز عمى عممية الفكر العام لعممية التميز وتأثيراتيا عمى العمران ونماذج تقييميا وتفعيميا وعلاقتيا بالسياحة الثقافية 
ستنتاج نموذج ن المصرية من عممية التميز بيدف اوضع المد دراسةو  ,لممدن السياحية الثقافية السياحى الثقافىالتميز 

خطوة عمى طريق تحقيق عناصر  وىو بمثابة منيجى مقترح لتفعيل عممية التميز عمى المدن السياحية الثقافية المصرية
 .جتمعرفع مستوى المعيشة لمم عن طريقالتميز التى يمكن من خلاليا تفعيل التنمية المستدامة فى المدن المصرية 

 الكممات الدالة
 ( التميزBrand) 
 المدينة عممية تميز (City Branding) 
  الصورة المميزة(Brand Image)  
  نماذج عممية التميز(Branding Models) 
   المكان تميزأنواع عممية (Place Branding Types)   
  ة الثقافيةيالسياحالمدن تنافسية (The Competitiveness of Cultural Tourism Cities) 
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‌

 المقدمة -
الكثير من المشاكل فى كيفية تشكيل وتطوير وتحسين المجتمعات  الإنسانالحادى والعشرون ما زال يواجو مع دخول القرن 
حدثتو أبسبب ما  وتحقق التنوع الثقافى التنافسقادرة عمى  عالميا   فردةيش بداخميا لجعميا مجتمعات متالعمرانية التى يع

ثقافات بين نتقال الاتصال و بسبب سيولة الإخرى كل مدينة عن الأ فردوضياع ىوية وت لعولمة من تشابو المجتمعاتا
ولكن مع التطور وزيادة  ,المستدامعادة التصميم العمرانى والتصميم إالكثير من المداخل ك الإنسانفأستحدث  .المجتمعات

فراد لخمق علاقة بين الأ مدخل يقصد بوو  ,(City Branding) المدينة تميزعممية  جديد يسمى البحث العممى ظير مدخل
 .والتجديد العمرانى لممدينة مما يساىم فى تحسين جودة الحياة والصورة البصرية لممدينة لزيادة جاذبية وتنافسية المدينة

المستخدم د بيا الصورة التى تثبت بذىن ( ويقصUrban Brand Image) لمعمران مميزةالصورة ال رتظيوبناء عمى ذلك 
نشطة لخمق صورة بصرية جديدة لمبيئة ما تستخدم الأ وغالبا   ,و عن المكانأعن البيئة العمرانية سكان المدينة(  –)سائح 

 العمرانية بيدف التنمية والتغيير وخمق رسالة معينة.
لى إ( Local Visual Imageنتقال من الصورة البصرية المحمية )لبحث عن طرق لمترويج عن نفسيا للاالمدن فى افبدأت 

                  ذات تميزمدينة لى بيئة عمرانية عالمية لتصبح إى من بيئة عمرانية محمية أ( Urban Brand Image) مميزةالصورة ال
(City Brand),  دور فى تحويل  التى تمعب ممدينةالمميزة لصورة المما يساعد عمى حدوث تكامل بين الصورة البصرية و

 قدرة من خلال خمق طابع لو تقوية شخصية المدينة وسمعتيا عمرانيا  كذلك لى أيقونات ذو قيمة عالية و إالمحتوى العمرانى 
مما يساعد عمى تحقيق الرخاء الاقتصادى  اتستثمار وزيادة الاياسات ممارسة الاقتصاد عمى المنافسة وتطوير س عالمية

 .لقضايا الاجتماعيةالذى يمعب دور فى حل ا
ذات ميزة و  (Brandذات تميز )بالمدينة وتحسين جودة الحياة بيا وتحويميا إلى مدينة  تحقيق تنمية ما سبق فىكل يساىم و 

وافر وت لمعملو  كثر مدينة جاذبة لمسياحأخرى من حيث مع الدول الأ عالميا   ستمراريتيا والمنافسةاتنافسية تساعد عمى 
 .(Brand) ىتنافس ىتميز عالملخ كإمناطق ثقافية وتاريخية.....

  :بحثالدالة لمكممات ال
(City Branding - Branding Models – Brand Image – Brand – City Branding Types - The 
Competitiveness of Cultural Tourism Cities). 

أن فكرة ىذا العمم  استنتاج ( تمBrandingستقرائية فى مجال )امن خلال دراسات  :(Branding( و)Brandتعريب كممة )
بيدف إدراك المستخدمين ن المنتجات والشركات التسويق لمترويج ععممية ستخدام امجال الاقتصاد عندما تم ترجع إلى 

ذا أدرك و المنتج والشركات  وتفرد لمميزات تتكون فى ذىنو صوره عن  تميز وتفرد المنتج عما حولو من منتجات المستخدما 
نتيجة  ,العلامات التجارية المحيطة متميزة عن( Brand)إلى علامة تجارية المنتج تحول يتفرد المنتج أو الشركة ومن ىنا 

ساىم فى نشأة العلامة التجارية والحفاظ بين المنتج والمستخدم ي ارتباطدث ويح الصورة التى أعطاىا المستخدم لممنتج
  .عمييا

تيم المتنوعة لو امن خلال تعريف أوضحواىذا الفكر عمى العمران  تطبيقمن خلال محاولات العمماء والباحثين العمرانيين لو 
ككممة ولكن كممة علامة تجارية  ,(Brandيز العمران بمستوياتو المختمفة وتحويمو إلى علامة تجارية )يأنو ييدف إلى تم

فى  تعريفات المتنوعة التى تم تناوليا بالرصد والدراسة والتحميلغير صالحة لمتطبيق عمى العمران ولذلك من خلال العربية 
تيدف جميعيا إلى تحويل العمران أو المكان إلى مكان متميز  وجد أنيا ,( وعلاقتيا بالعمرانBrandingالفصل الأول لل )

 .صيتو وسمعتو وغيرىا من عوامل متعددةليكون قادر عمى التنافس عالميا  من خلال تميز ىويتو وشخ وعما حول ومتفرد
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 ي‌
 

مايز والتنوع من عممية الت"العلامات التجارية فى المناطق الحضرية ىى أن  أنو بالرجوع لممراجع العربية وجدإضافة إلى 
ة بناء صورة بصري بمعنىالمبانى التاريخية والفراغات العمرانية و  والمتاحفحيث تنمية عمران المدينة كالمرافق الثقافية 

( وجد أنيا تعرب Brandفى المعجم عن تعريب كممة ) أنو بالبحثضافة إلى وبالإ(. 1:21:2" )حسين, مميزة لممكان
 :بناء عمى ما سبق يقترح الباحث تعريبتمييز و ماركة أو علامة تجارية أو 

 .(Brand Image/ مميزةالصورة ال – City Brand/ تميز المدينة  – City Branding/  المدينة تميزعممية )

 .تصميم البيئة العمرانية المجال العام: -
 .تجميل المدن –جودة الحياة بالبيئة العمرانية  :دقيقالمجال ال -
 .(City Branding) المدينة تميزعممية  النقطة البحثية : -

 

 شكاليةالإ -
من ندرة الموارد  حيث تعانى ,وبيئيا   تماعيا  اجو  عمرانيا  و  قتصاديا  شاكل متعددة عمى جميع المستويات اتواجو المدن العربية م

ا تدىور مما نتج عني ,المدنتمك رات التى تعرضت ليا الثو و  العولمة ات وتدىور قطاع السياحة خاصة معستثمار وقمة الا
نعكسو  .الدخول انخفاضن زيادة معدلات الفقر والبطالة و الناحية الاجتماعية م كثر فىأ عمى العمران من زحف  ا  بسم ذلك ا 

غيرىا ضياع اليوية وتشابو المدن و و  تعدى عمى المناطق التاريخيةو  تدىور عمرانىو  ختناقات مروريةا  و  منظم عمرانى غير
 مستوى جودة الحياة وقمة جذب المدينة سياحيا   انخفاضنتج عنيا تشوه الصورة البصرية العالمية لممدينة و من المشاكل التى 

 .بين المدن وضياع التنوع الثقافي
 :الأول ىو صورة المدن العالمية التى تعكس جودة الحياة بالمدينة والثانى :تبنى إتجاىينبدأت الدول والمدن المتقدمة فى 

الدول وىذا البحث متعمق بالإتجاة الأول حيث أن  .ستدامتياابالجوانب الاجتماعية والاقتصادية والبيئية وتحقيق  ىتمامالا
وترويجيا بيدف تحسين جودة الحياة بالمدينة من خلال  يا  والمدن المتقدمة العالمية بدأت تتجو إلى تحسين صورتيا عالم

 مميزةالذى يساىم فى جعل المدينة تتميز وتتفرد بصورة و ( City Brandingالمدينة ) تميزجديد يسمى عممية  مدخل
مكاني عالمية إيجابية جذب تحقيق التنوع الثقافى بين المدن و تساعد عمى  تيا التىانابعة من تفرد شخصيتيا وىويتيا وا 

تجميل وتجديد  إلى ىذا بالإضافة ,نتعاش الاقتصادى وتوفير فرص عملق الرخاء والإوعمالة مما يحق مستثمرين وسياح
  .أى يساىم فى حل مشاكل المدينة فى جميع جوانبيا الاقتصادية والعمرانية والبيئية والاجتماعيةالبيئة العمرانية وغيرىا 

وتحسين  المدن المصريةخاصة و  ذات المقومات المتنوعةلحل مشاكل المدن العربية البحث إلى تحقيق ذلك المدخل  يسعىو 
 من خلال إقتراح قادرة عمى التنافس عالميا   مميزةصورة ميزة تنافسية متفردة وذات ذات لى مدن إحويميا وتبيا جودة الحياة 

 عمى المدن المصرية( City Branding) تميزالتفعيل عممية لممدن المصرية بيدف  مميزةيوضح عناصر الصورة النموذج 
 .وتحسين جودة الحياة بيا التنافسية العالمية مميزةالصورتيا وتجديد تحسين ل

 هميةالأ -
عمم جديد فى العمران سوف يساعد عمى نو أبأىمية عمرانية حيث  (City Brandingالمدينة ) تميزممية مدخل ع يتمتع

حتى يكون  تيا لمتنافس عالميا  امكانيا  و ( Urban brand Imageلممدن المصرية ) العالمية مميزةال تحسين الصورة البصرية
 .والاجتماعى والعمرانى والبيئى تحقيق الرخاء الاقتصادىدينة و تعزيز المالعالم و  هنتباإلجذب  فردةمت وىوية صيةشخ لممدينة
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 هدافالأ -
 الهدف الأساسى 
( Brandذات تميز ) مدينة لىإوصول لم تميزتفعيل عممية ال كن أن يساىم فىيم مقترح أو ىيكل مقترح طار عامإتحديد 
 .فى إطار محددات التنمية بالدول النامية قادرة عمى التنافس عالميا   عالمية مميزةتتفرد بصورة  ىعالم

 فرعيةالهداف الأ 
o  جتماعى لممدينة.وكيفية ربطو بالتراث الثقافى والاالمدينة  تميزعممية مفيوم تعريف 
o لمدينةفى تحسين وتجديد ا تميزمة عممية الدراسة كيفية مساى. 
o  لمدينة.ا تميزنماذج تفعيل عممية و  ومناىجاستراتيجيات دراسة 
o  العالمية التجاربستقراء نظرى وتحميل اى عم ومؤشراتيا بناء   ممدينةالمميزة لصورة الو  تميزعممية الرصد مظاىر. 
o  المدينة. تميزرصد الوضع الحالى لممدن المصرية من عممية 

 

 التساؤلات البحثية -
 التساؤل الرئيسى لمبحث 

  ؟فى الحالة المصرية (City Branding) تميزعممية ال من خلالو تفعيل فكرل لإطار يمكن كيفية التوص
 حثالتساؤلات الفرعية لمب 
o ؟تميزما ىو الفكر العام لعممية ال 
o ؟بالعمران تميزما علاقة عممية ال 
o ؟بالسياحة تميزما علاقة عممية  ال 
o  ؟فى حل مشاكل المدن السياحية تميزالعممية ساىم تكيف 
o  ؟تميزالعممية  تفعيل ستراتيجياتاومنيجيات و  ؟ أو ما ىى نماذجتميزال وتطبيق تفعيلو كيف يمكن تقييم 
o  ؟المدينة تميزما ىو وضع المدن المصرية من عممية 

 

 هيكل البحث -
  وعلاقتها بالعمران تميزالفكر العام لعممية ال: ولالفصل الأ 

التحميمى لتوضيح المفاىيم العامة لعممية التميز  ستقرائىستخدام المنيج الاايتضح فى ىذا الفصل فكرة عممية تميز المدينة ب
ودراسة نشأة وتطور  ,( المناسب لمنيج البحثCity Brandingوالصورة المميزة والتوصل إلى مفيوم عممية تميز المدينة )

وعلاقتيا ببعض المفاىيم العمرانية التى يتضح من خلاليا علاقة عممية  ,وأىمية وأنواع وأُسس ومعايير عممية تميز المدينة
 التميز بالعمران.

 والسياحة تميزعممية ال: نىالفصل الثا 
لفيم علاقة  ستقرائىستخدام المنيج الااالمختص بيا البحث ب ىالثقافى يتناول ىذا الفصل توضيح لنوع عممية التميز السياح

التميز بالسياحة من خلال دراسة عناصر وأنواع المدينة الثقافية ومشاكميا ودراسة نشأة وتطور وأليات تنفيذ عممية تميز 
( ومدى مساىمتيا فى تطوير وتجديد المدينة والمعوقات التى تقابميا Culture Place Brandingالمدن السياحية الثقافية )

 فى التنفيذ. 
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 المدن تميزية ممع تفعيلنماذج  :ثالثال الفصل 
يتضح فى ىذا الفصل نماذج عممية تميز المدينة المتنوعة المختصة بالجانب المعنوى والمادى لممدينة وتصنيفيا وتحميميا 

 .ىوالماد ىى لمخروج بالعناصر الخاصة بعممية التميز لمجانب المعنو ستنتاجالتحميمى الا ستقرائىستخدام المنيج الاhب
 عمى المدن السياحية الثقافية تميزتفعيل عممية الموذج منهجى مقترح لن: رابعالفصل ال 

تفعيل عممية التميز عمى المدن السياحية الثقافية التى تم التوصل المقترح ل منموذجل لعناصر الأوليةيوضح ىذا الفصل ا
 .ىستنتاجستخدام المنيج التحميمى الاابالفصل الأول والثانى والثالث  خلال الجزء النظرى المتمثل فى منإلييا 
 الثقافي تميز السياحيذات الالعالمية دراسة تحميمية لممدن : خامسالفصل ال. 
ستخدام المنيج اعالمية لمدن ذات صورة مميزة سياحية ثقافية عالمية بح ىذا الفصل دراسة لمجموعة تجارب يوض
 والمنيج التحميمى المقارن لإثبات مدى صلاحية النموذج المقترح لمتطبيق وتطويره. ستقرائىالا

 الجزء التطبيقى )الحالة المصرية(: ادسالفصل الس                                              
المدينة  تميزمن عمميات  يالتحميمى لتوضيح وضعا ستقرائىستخدام المنيج الاامصرية بالمدن لمدراسة ىذا الفصل  يتناول
ستخدام المنيج ابالإضافة إلى  ,النموذج المقترح بالمدن المصريةفى مصر أم لا ومدى توافر عناصر تم تطبيقيا وىل 

 المقارن لتطوير عناصر النموذج المقترح ليلائم المدن المصرية وطبيعتيا. 
 والتوصيات النتائج: سابعالفصل ال 

ى فى ىذا الفصل تم التوصل إلى العناصر النيائية لمنموذج المقترح لتفعيل عممية التميز ستنتاجمن خلال تطبيق المنيج الا
ومدى مساىمة عناصر النموذج فى تعزيز وتقوية تميز المدينة, وأىم التوصيات  المصرية  عمى المدن السياحية الثقافية

 فيم عممية تميز المدينة. قترح و تطبيق النموذج المعتبار فى تى لابد من مراعتيا وأخذىا فى الاال

 منهجية البحث -
التحميمى  ستقرائىستخدام المنيج الاايتم دراستيم من خلال : من خمس فصول نظرى إطارين, إطارالبحث من يتكون 

نموذج منيجى مقترح لتفعيل عممية تميز المدينة عمى المدن السياحية الثقافية وضمان  استنتاجبيدف والمنيج المقارن 
 .صلاحيتو لمتطبيق
بالعمران والسياحة ونماذج  افكر العام لعممية التميز وعلاقتيلالتى تختص باالثلاث فصول الأولى  دراسةوذلك من خلال 

النموذج تمك الدراسات تم التوصل فى الفصل الرابع إلى  وبناء عمى ,ستراتيجيات ومناىج تطبيق وتقييم عممية تميز المدناو 
ختبار صلاحيتو و  ,المقترح لتفعيل عممية التميز عمى المدن السياحية الثقافيةالمنيجى  بالفصل الخامس عمى لمتطبيق ا 

النيائى لتفعيل عممية التميز عمى نموذج المنيجى متوصل لمه لتطوير بية ذات التميز السياحى الثقافى و التجارب العالمية والعر 
  .المدن السياحية الثقافية

واحدة منيما ذات  نمصريتي نمدينتييختص بدراسة وضع المدن المصرية من عممية التميز ودراسة تطبيقى ال الإطارأما 
من المقترح  مدى صلاحية النموذجثبات لا اعمييموتطبيق عناصر النموذج المقترح  تميز عالمى وأخرى ذات تميز محمى,

التحميمى والمنيج المقارن  ستقرائىستخدام المنيج الاابلمتطبيق عمى المدن السياحية الثقافية المصرية وذلك الإطار النظرى 
 المدن السياحية الثقافية المصرية.بيدف التوصل إلى نموذج منيجى مقترح لتفعيل عممية التميز عمى 
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وعلاقتها  تميزالفكر العام لعملية ال

 بالعمران

 الفصل الأول

 .التميز مفاىيم-
طور التاريخي لنشأة مراحل الت-

 .عممية التميز
                                                     .التميزمستويات وأنواع عممية -
 عمى المدن. التميزتأثير عممية -
 .التميزسس عممية أُ -
 التميز.خصائص عممية -
المدينة ببعض  تميزعلاقة عممية -

 العمرانية. المداخل
 

 الفصل الثالث الثانىالفصل 

 يز المدننماذج تفعيل عممية تم

نماذج تعتمد عمى الجانب -
المعنوى )علاقة المستخدم 

 (.ذات التميزبالمكان 
نماذج تعتمد عمى الجانب المادى -

 لممدينة.
 

 

 

 يز والسياحةعممية التم
 

تصنيفات  وسمات ومشاكل -
 المدن السياحية الثقافية.

وأىمية وأسس وتحديات نشأة -
السياحية  المدن تميزعممية 
 Culture place) الثقافية

branding.) 
عممية  ستراتيجيات ومناىجا-

 .تميزال
 

 الفصل الرابع

 يز عمى المدن السياحية الثقافيةتفعيل عممية التمنموذج منهجى مقترح ل

 السابعالفصل 
النموذج المنيجى النيائى المقترح 
لتفعيل عممية التميز عمى المدن 

 السياحية الثقافية
 

 الفصل السادس

 الجزء التطبيقى
 )دراسة الحالة المصرية(

 النتائج والتوصيات

 الفصل الخامس

لتفعيل عممية  مقترحالنموذج التطوير  دراسة التجارب العالمية والعربية 
 . التميز عمى المدن السياحية الثقافية

 طار التطبيقىالإ

 طار النظرىالإ

 (: منهجية البحثأشكل )


