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ملخص البحث:
   وجه باحثو الإعلام وعلماء الاتصال اهتمامهم بوسائل الإعلام وما يقدم خلالها من "إعلام" يستهدف خدمة الجماهير بشكل أساس، وهو ما دفع علماء نظريات الاتصال إلى اعتبار أن هذا الوقت هو نهاية لنظريات الاتصال الجماهيري "Mass Communication Theory"، وبداية لنظرية وسائل الإعلام "Media Theory" وفق ما يقتضية هذا التحول من التركيز على الوسيلة الإعلامية وما يقدم من خلالها من محتوى إعلامي موجه لجماهير محددة لتحقيق أهداف معينة.
  وفي ضوء هذا المدخل تركز الدراسة الحالية على تطبيق نظرية الوسيلة " Medium Theory" والتي تركز في جوهرها على تحليل طبيعة وأهمية وسيلة معينة من حيث خواصها وأثرها على ما يقدم من خلالها، إلى جانب دراسة أوجه الشبه والاختلاف بين الوسائل الإعلامية من حيث الجوانب التقنية والأثار النفسية والاجتماعية.
 وتركز الباحثة على الاستفادة من فروض "تظرية الوسيلة" في تطبيقها على البحث الحالي الذي يهدف لعمل دراسة مقارنة لما يتم تناوله من أحداث جارية بين كل من وسائل الإعلام التقليدية ووسائل الإعلام الجديد بهدف التعرف على كيف يمكن أن تؤثر طبيعة الوسيلة وخواصها وإمكانياتها الإعلامية والتكنولوجية على ما يقدم من مضامين إعلامية مختلفة إلى جانب التركيز على مدى إلتزام كل نوع من هذه الوسائل بأخلاقيات الإعلام عند عرض ذات الأحداث وفقاً لطبيعة كل وسيلة من هذه الوسائل وذلك من خلال الاستعانة بمبادئ نظرية المسئولية الاجتماعية للإعلام.
حيث تشير المؤشرات الواضحة من خلال الممارسات الإعلامية إلى تعالي الأصوات بضرورة ضبط وسائل الإعلام الجديد وما يقدم من خلالها نظراً لما يقدم من خلال هذه الوسائل من محتوى غير مهني وغير موضوعي، وهو ما دعا بعض الخبراء الإعلاميين بضرورة وضعه في الاعتبار وبالتالي يتم الضغط على الجانب الرسمي في الدول لتقنين وتقييد ما ينشر عبر وسائل الإعلام الجديد من أخبار ومعلومات. وهو ما تركز الدراسة الحالية على محاولة رصده من خلال توضيح كيف يتم تناول الأحداث المختلفة التي يتم عرضها في الوسائل الإعلامية التقليدية من قبل مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي.
أهداف الدراسة:
1- تحليل ودراسة نموذج للإعلام الجديد من خلال وسائل تكنولوجية تقليدية والمتمثلة في "التلفزيون".
2- تحليل ودراسة نموذج للإعلام الجديد من خلال وسائل تكنولوجية جديدة والمتمثلة في " الفيس بوك، تويتر، يوتيوب".
3- ووفقاً للهدفين السابقين يتم التعرف على كيف يتم تقديم إعلام جديد بتكنولوجيا مختلطة من خلال وسائل الإعلام الجديد التي يعتمد عليها ممارسو العمل الإعلامي في الوسائل التقليدية وذلك لاستكمال دورهم الإعلامي.
ووفقاً للأهداف السابقة تكون الدراسة قد قدمت للجوانب النظرية التي يتم من خلالها دراسة الإعلام الجديد.
عينة الدراسة:
[bookmark: _GoBack]تهدف الباحثة إلى دراسة نموذجي "الإعلام التقليدي" و"الإعلام الجديد" في تقديمهما لذات الأحداث ومدى مراعاة أخلاقيات ومبادئ الإعلام من قبل كل وسيلة ولتحقيق هذا سوف تعتمد الدراسة على اختيار عينة من برامج التوك شو المسائية المقدمة في عينة من الفضائيات المصرية، إلى جانب تحليل الكيفية التي تم من خلالها عرض وتناول ذات الأحداث من خلال مواقع التواصل الاجتماعي "فيس بوك، تويتر، يوتيوب".

